WITH THE PARTICIPATION OF 9 DIFFERENT COUNTRIES AND
WITH THE PARTNERSHIP OF GERMANY, POLAND, MOROCCO
AND TURKEY

INTERNATIONAL SCIENCE, CULTURE
AND ACADEMIC RESEARCH
CONGRESS IN GLOBAL WORLD
CONGRESS PROCEEDINGS BOOK

TURKEY, GERMANY, ITALY, SPAIN, POLAND, RUSSIA, MOROCCO,
SOMALIA, SOUTH AFRICA

ISBN:978-605-74191-5-6

EDITORS
MUHAMMED ATIF YILMAZ
TUBA FIRAT




Turkey, Germany, Italy, Spain, Poland, Russia,
‘ Morocco, Somalia, Soutnh Africa




INTERNATIONAL SCIENCE, CULTURE
AND ACADEMIC RESEARCH CONGRESS

IN GLOBAL WORLD

SEPTEMBER 11-12, 2021,
ONLINE PARTICIPATION

CONCLESS PRLOCEEDINGS
BOOK

Editors

MUHAMMED ATIF YILMAZ
TUBA FIRAT

ISCYA YAYINEVI®

TURKEY, USA
TR: +90543 671 0123 USA: +1 518 629 5640

uluslararasikureselkongre@gmail.com
https://www.uluslararasikiireselkongre.com/




INTERNATIONAL

SCIENCE, CULTURE AND ACADEMIC RESEARCH CONGRESS IN GLOBAL WORLD
SEPTEMBER 11-12, 2021
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OZET

1950’11 yillarda postmodern tiikketim kiiltiiriiniin mekana doniigmiis hali olarak ortaya ¢ikan aligveris
merkezleri, glinlimiiziin en ¢ok tercih edilen aligveris mekanlarinin baginda gelmektedir. Genellikle kent
merkezinden uzak, ana arterlere yakin olarak konumlanan bu yapi tipi kendine yeni bir kent yaratma
iddiasindadir. Ancak bunu gevreden izole, i¢e doniik bir yaklagimla gergeklestirmektedir. Yakin
gecmiste tiiketicilerin ¢evreden bagimsiz, 6zellikle agik havadan mahrum birakilan bu yapi tipolojisini
terk ettigi gozlemlenmistir. Bu durum yatirimeilarin yeni bir ¢6ziim olarak agik hava aligveris
mekanlarint gelistirmesini saglamistir. Artan acgik hava konseptli alisveris mekanlar tiiketicilerin
ilgisiyle karsilanmistir. Bu durum geleneksel anlayigla insa edilen kapali aligveris merkezlerinin atil
durma gelmesine neden olmustur.

Kapali aligveris merkezleri bu yeni durum igerisinde islevini ve rekabetini slirdiirebilmek adina birtakim
yenileme calismalar1 yapmaktadir. Calisma kapsaminda 2000 yilinda Adana’da hizmete giren M1
Adana Alisveris Merkezi bu eksende ele alinmistir. Zincir bir alisveris merkezi olan M1 Adana Avm
diger 3 yatirima benzer sekilde tek katli, dogrusal plan semasina sahip, cephe olarak da geleneksel arasta
yapilarin1 animsatmaktadir. Tip bir proje olan M1 Adana Avm, yeni egilimler karsisinda 2009 ve 2016
yillarinda iki biiylik degisim yasayarak bolgenin en c¢ok tercih edilen aligveris merkezlerinden biri
olmay1 basarmustir.

Bu calisma geleneksel bir aligveris merkezinin ¢aga ayak uydurma ve yeni egilimleri yakalama
noktasinda yapilabilecek mekansal degisimleri ele almaktadir. Calismanin amaci aligveris merkezlerinin
ekonomik ve fonksiyonel siirdiiriilebilirliginin 6nemini ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimeler: A¢ik Hava Aligveris Merkezi, M1 Adana Alisveris Merkezi, Yenileme, Tiiketim.

RENOVATION WORKS AND NEW TRENDS IN SHOPPING CENTERS: THE CASE OF M1
ADANA SHOPPING CENTER

ABSTRACT

Shopping malls, which emerged as the transformation of postmodern consumption culture into space in
the 1950s, are among the most preferred shopping venues of today. This type of building, which is
generally located far from the city center and close to the main arteries, claims to create a new city for
itself. However, it does this with an introverted approach, isolated from the environment. In the recent
past, it has been observed that consumers abandon this building typology, which is independent of the
environment, especially deprived of the open air. This has enabled investors to develop open-air
shopping venues as a new solution. Increasingly open-air concept shopping venues were met with the
interest of consumers. This situation has caused the indoor shopping malls, which were built with a
traditional approach, to come to a standstill.

Indoor shopping centers are carrying out some renovation works to maintain their function and
competition in this new situation. Within the scope of the study, the M1 Adana Shopping Center, which
was put into service in Adana in 2000, is discussed in this axis. M1 Adana Mall, which is a chain
shopping center, is like the other 3 investments, has a single-story, linear plan, and reminds traditional
arasta structures in terms of facade. M1 Adana Mall, which is a typical project, has managed to become
one of the most preferred shopping centers in the region by experiencing two major changes in 2009
and 2016 in the face of new trends.
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Proceedings Book 26 i https://www.uluslararasikiireselkongre.com/



INTERNATIONAL

SCIENCE, CULTURE AND ACADEMIC RESEARCH CONGRESS IN GLOBAL WORLD
SEPTEMBER 11-12, 2021

This study deals with the spatial changes that can be made in a traditional shopping center at the point
of keeping up with the times and catching new trends. The aim of the study is to reveal the importance
of the economic and functional sustainability of shopping centers.

Keywords: Open Air Shopping Center, M1 Adana Shopping Center, Renovation, Consumption.
GIRIS

Insan yasaminin temel eylemlerinden biri olan alisveris eylemi tarih boyunca farkli mekanlarda
gerceklesmistir. Ilk olarak Avrupa’da agora, forum ve acik pazar yerlerinde baslayan mekansal
diizenlemeler degisen ihtiya¢ ve kiiltiirle beraber degiserek yerini diikkanlara birakmistir. Diikkanlar
kalic1 ve kapali yerler olarak aligveris mekanlarinin gelisiminde 6nemli bir yer tutmaktadir. Sirali
diikkanlarin biraradalig1 ve zamanla eklenen iist ortiilerle olusan alisveris sokaklari ile ¢arsi tipolojisi
gelismeye baslamistir. Mekansal gelismelere ek olarak alisveris, eylem ve kiiltiir bakimindan da siirekli
gelisme yasamustir. Bu degisimide en Onemli etken endiistri devrimidir. Endiistri Devrimi {iretim
sistemlerinde yeni bir ¢igir agmugtir. Degisen iiretim sistemleri, fordist yaklasimlar ve seri lretim,
tiikketim anlaysini da bastan sona degistirmistir. Seri {iretim mallarinin tiikketimi igin seri tiilketim mottosu
capitalist bakis agisiyla topluma dikte edilmistir. Kitle iletisim araglari, reklamcilik gibi yollarla bu
sOylem sik sik tiiketiciye hatirlatilmistir. Bunun yani sira teknolojinin gelisimi, artan ara¢ kullanimi gibi
giindelik hayatin i¢inde gelisen yetkinlikler toplumun daha rahat tiiketim yapmasini saglamistir. Tiim
bu kiiltiirel degisimler aligveris mekanini dogrudan etkilemistir. Postmodern tiiketim kiiltiirii kendine ait
bir mekan olarak pasajlar ve biiyiik magazalari dogurmustur.

Yasanan gelismeler ve ortaya ¢ikan her yeni tipoloji temelde bugiiniin aligveris merkezi tipolojisin
ortaya cikiginda etkili oldugu sdylenebilir. Carsilar ve diikkanlar mekansal konfiglirasyon agisindan
aligveris merkezlerini etkiledigi gibi, pasajlar ve biiyilk magazalar da kiiltiirel bakimdan aligveris
merkezini etkilemistir. Ancak aligveris merkezlerini diger aligveris mekanlarindan ayiran en 6nemli
unsur ortya cikis siireci ile ilgilidir. Aligveris merkezi dncesi her tipoloji siirecin ve ihtiyaclarin bir
sonucu olarak kendiliginden ortaya ¢ikmig ve gelismistir. Ancak aligveris merkezi en bastan kurgulanan,
tasarlanan bir mekan tipolojisidir. Onun ortaya ¢ikisi bir mimari proje yarigmasiyla olmustur. 2. Diiya
savagl sonrast tahrip olan kent merkezlerine alternatif olarak kent alt merkezleri kurulmus ve alt
merkezlerde banliydlesme siireci yasanmistir. Banliydlerde baslayan yeni yasam tarzi diizen, temizlik
ve giivenlik gibi faydalari sayesinde kolaylikla benimsenmistir. Ancak kent diginda bigimlenen bu yeni
yasam alanlarinin ticari, sosyal ve kiiltiirel mekén eksikligi biiyiik bir sorun haline gelmistir. Bu soruna
¢Oziim tlretmek amaciyla 1943 yilinda “New Buildings for 194X” (194X i¢in yeni yapilar) isimli
yarisma kapsaminda model bir sehir tasarimina yonelik Ongoriiler yapilmistir. Yarigmaya vitrin
tasarimcist ve mimar olan Victor Gruen ve ekibi ilk aligveris merkezi tasarimu ile katilarak yeni bir
dénemi agmustir (Uluengin, 2008). Gruen ve ekibi ortada yer alan yesil avlunun etrafin1 saran “U”
seklinde kapal1 bir yapi tasarlamistir. Bu tasarima gore otomobillerle ulagilan, ama trafikten, giiriiltiiden
ve diger rahatsizlik verici gevresel faktorlerden izole edilmis bir ortamda aligveris imkani taniyan ige
doniik, korunakli ve kapali “aligverig merkezi” (shopping mall) kavrami ortaya ¢ikmustir. Yeni kentsel
hareket olan banliy6 hayatinda sosyal mekan eksikligi ceken insanlar hem aligveris yapabilecekleri hem
de serbest zamanlarini gegirebilecekleri, kolaylikla ulasabilecekleri giivenli bir ortam sunulmustur. Bu
yeni mekan aligveris merkezi (shopping mall) fikrinin, savas sonrasi politikalarin, kapitalizmin ve yeni
kentsel yaklasimlarin ortakligindan dogdugu goriilmektedir (Baldauf, 2006).

Bu yeni dogan aligveris merkezi fikri, Gruen’ in tasarimlariyla ilk olarak Northland Center (1952,
Detroit) de yap1 halini almigtir. Bu kompleks yap1 farkli bina kitlelerinin birbirlerine agik alanlar ile
baglanmasindan meydana gelmistir (Resim 1). iki katli, 110 magazadan olusan bu yap1 Antik Yunan
doneminin agorasindan izler tagimaktadir (Gruen, 1973).
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Gruen' in Northland Aligveris Merkezi’nden sonra tasarladigi ikinci proje Southdale Aligveris
Merkezi’dir. Minnesota’da bulunan yap1 iki katli olup, 72 magaza ve yaklasik 74.324 m2 alana sahiptir
(Resim 2). Sicaklik farkinin gok oldugu bu kentte insanlar, yapilan bu yap1 sayesinde, iklim sartlarindan
etkilenmeden, kentsel bir alanda gibi aligveris ihtiyaglarini karsilayabilmislerdir. Béylelikle Gruen ilk
kez tamamen kapali bir aligveris merkezi tasarlamistir (Kowinski, 1985).

Resim 2: Southdale Alisveris AMé.rkezi (https://www.theguardian.com/cities/2015/may/06/southdale-center-
america-first shopping-mall-history-cities-50-buildings)

Bu aligveris merkezi ile glinlimiiz alisveris merkezlerinin kurgusu biiyiik 6l¢tide tanimlanmus, bir tipoloji
ortaya konulmustur. Aligveris merkezi “konumu, biiytikligi ve dikkan cesitliligi ile iliskili olarak
planlanan, mimari olarak ticari birimlerin bir aradaligi ile olusan isletme” olarak ilk kez ULI (Urban
Land Institute) tarafindan tanimlanmistir (Kramer, 2008). Aligsveris merkezleri disa kapali, kendi i¢ine
doniik bir yasamin kurgulandigi, kentlerin karmasik ve giivensiz ortamindan izole edilmis, mekansal
olarak tek bir yap1 ya da yapilar grubundan olusan, g¢esitli magazalarin bir arada konumlandig, acik
veya kapali formlarda bagimsiz ¢arsilardir (Aksoy, 2009).

Bu tiiketim mekanini kent merkezlerindeki aligveris alanlarindan ayiran en 6nemli unsur, igerisinde
bulunan farkli fonksiyonlar arasindaki dengeyi en basindan itibaren kurgulayarak, yatirim, igsletme ve
mekan planlamasini yapan ticari merkezler olmasidir (Kademoglu, 2011).
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TURKIYE’DE ALISVERIS MERKEZLERININ MEVCUT DURUMU, YENi EGILIMLER VE
YENILEME CALISMALARI

Tiirkiye’nin aligveris merkezi tipolojisi ile karsilagmas1 Amerika ve Avrupa’ dan yaklasik 30 y1l sonra,
1980°1i yillarda gergeklesmistir. 80°1i yillarda Tiirkiye’de uygulanan neo-liberal politikalar, kentlesme,
gelirin artmasi, kitle iletisim araglarinin ve ara¢ kullanimin artmasi, kiiresellesme sonucu yabanci
kiiltiirle temasin artmas1 basta Istanbul olmak {izere metropollerde alisveris mekanlarinin degisimini
tetiklemistir (Erkip ve Oziiduru, 2015). Ilk aligveris merkezi 1988 yilinda devlet destegi ile istanbul’da
Galleria Aligveris Merkezi ismiyle agilmig ve tiiketicilerin yogun ilgisiyle karsilagsmistir. Bir aligveris
merkezinden ziyade miize ya da sergileme mekani gibi insanlar tarafindan yogun bir sekilde ziyaret
edilmistir. Bu ilginin ardindan Ankara’da Atakule (1989) ve Karum (1991) aligveris merkezleri
acilmustir. 2000’11 y1llardan sonra ise Anadolu sehirlerinde alisveris merkezleri yapilmaya baglanmistir
(Sayar ve Siier, 2001). Yakin zamana kadar bu yapilar1 sayisi hizla artmus ve tiiketiciler tarafindan en
cok tercih edilen aligveris mekanlarinin basinda gelmistir.

Ancak sayisi hizla artan ve plansiz sekilde biiyiiyen aligveris merkezi stogunun son yillarda doygunluga
ulastig1 goriilmiistiir. Yapilan bir arastirmaya gore aligveris merkezi sayisinin artig grafigine gore son 3
yilda biiylime yavaglamistir. 2017’ye gore biiyliime orani sadece %5’tr. Bugiine kadar iiretilen yaklasik
13 milyon m? aligveris merkezinin %12'sinin fonksiyonunu yitirdigini gostermektedir. Sistem son bes
yildir her sene yaklasik 250-300 bin m? arasinda alan kaybetmektedir. Bu kayip alanlarin sadece
%14°liikk oldukca kiiciik bir kismu birtakim yenileme ¢aligmalar1 sayesinde sisteme geri donmeyi
basarmugtir (TUrkiye Ticari Gayrimenkul Gérinimi 1¢ 2018, JLL Turkiye).

Kullanicinin mekana ilgisinin azalmasi aligveris merkezi tasarimcisi ve yatirimcilarinin yeni ¢ézim
yollar1 aramasina neden olmustur. Tiiketicinin ilgisini tekrar g¢ekebilmek icin degisen tiiketici
beklentilerine uygun birtakim mekansal ve isletme agisindan arayislara girilmistir. Karma kullaniml
aligveris merkezleri ile aligveris fonksiyonu yasam, is, kiiltiire ve sanat vb. fonksiyonlarla desteklenerek
canlandirma c¢alismalari yapilmistir. Kentsel yasam fonksiyonu nu canlandirmak adina agik alan kurulu
aligveris merkezleri tasarlanarak kent yagami yapay bir tipoloji i¢inde agik alanlar, yesil su dgeleri,
kentsel mobilya ve donatilar gibi diizenlemelerle simiile edilmistir. Farkli tema arayislar1 yine bu
arayislar sonucu ortaya ¢ikmistir. Eglence odakli aligveris merkezleri, temaparklar, engeli dostu gocuk
dostu yaklagimlar hem mekan: hem de aligveris merkezinin magazacilik yaklasimin1i dogrudan
etkilemistir. Mimari olarak da farkli konseptler (marina, kasaba, yerel Pazar, geleneksel ¢arsi vb.)
kullaniciya farkli mekan deneyimi sunarak tiiketici ilgisini ¢ekmeye caligmaktadir. Magazacilikta da
geligen e-ticaret aligkanligina mekansal olarak hibrit magazalar, deneyim magazalari, akilli magazalar
gibi yenilik¢i arayislar siirmektedir. Tiim bu yeni egilimler ile farkli aligveris merkezleri hayatimiza
girmekte ve tiiketicilerin ilgisini bu yenilik¢i tipolojiye ¢ekmektedir.

Yeni egilimlerle tasarlanan aligveris merkezleri, Gruen’ in felsefesiyle iiretilen kent dis1, geleneksel, ice
doniik disa kapali aligveris merkezlerini ekonomik ve fonksiyonel yonden sikintiya sokmaktadir. Ayrica
kendisi de bir tiilketim metasi olan mekanin da zamanla tiiketilerek yok edilmesi problemi de mevcut
kapali alisveris merkezlerini sikintiya sokmaktadir. Bu duruma mevcut aligsveris merkezleri ticari
fonksiyonlar1 devam ettirebilmek igin birtakim stratejiler gelistirmektedir.

Bu stratejilerden en ¢ok karsimiza ¢ikani, islevini yitiren bir aligveris merkezinin ticaret fonksiyonu
yerine is, egitim, hastane ya da kamusal bir fonksiyon uyarlanmas1 yaparak yeniden islevlendirme
yolunu tercih edilmesidir. Bir diger yol farkli bir fonksiyonun (ofis, konut vb.) yapiya entegre edilerek
aligveris merkezinin ticaret fonksiyonunun canlandirilmasidir.

Yine sik¢a uygulanan yontemlerden biri olan yeniden gelistirme ise, Ticari dinamiklerin tekrar
canlandirilmasi i¢in yapilan anlik degisiklikler, kismi yikimlar ya da yeni uzantilardir. Yani yapiya
ekleme/¢ikarma ya da tadilat yoluyla yapilan mekansal miidahalelerdir.

e
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En son ¢dziim olarak ¢ok tercih edilmese de Islevini yitiren bir aligveris merkezinin yikilip yerine yeni
bir fonksiyon ya da ticaret fonksiyonunun baskin olarak koruyan karma kullanimli fonksiyonda yap1
onerisidir. Bu yontem 6zellikle planlama hatasi ¢oziillemeyen ya da fiziksel dmriinii tamamlayan yapilar
icin Onerilmektedir.

BiR YENILEME ORNEGI: M1 ADANA ALISVERIS MERKEZi

2000 yilinda hizmete giren M1 Alisveris Merkezi/Adana yapist M1 zincirinin igiincii ve en biiyiik
yatirinudir. Yatirim alani olarak segilen Adana kenti Mersin-Adana-iskenderun aksmin sekillendirdigi
Cukurova Metropoliten Bolgesi’nin merkezi konumunda bulunmaktadir. M1 Adana’da kentin 1995
sonrasi gelismeye baglayan kuzeybatisina yakin bir noktada konumlanmaktadir. Bu yaklagima goére M1
Adana’nin kentin kuzeybatisinda Ongoriilen niifus artist potansiyeline yakin bir noktayr sectigi
goriilmektedir (Sekil 1).

1942

Sekil 1: M1 Adana Aligveris Merkezi Konumu ve Niifus Yogunlugu

Avm’ nin bulundugu yakin alan yapilagmanin seyrek ve niifus artisinin yok denecek kadar az oldugu bir
niifus durgunluguna sahiptir (Sekil 2). M1 Avm, yapilagsmanin azaldigi, kentlesmenin bittigi kent
ceperinde yer almaktadir. Kent merkezine uzak konumlanan yapi 6nemli bir ana arter olan Adana Cevre
Yoluna 2 km uzakliktadir (Sekil 3).
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Sekil 3: M1 Adana Avm Kent Merkezine Gore Konumu

Adana kentinde M1 Adana dahil bes aligveris merkezi bulunmaktadir. 2000 yilina kadar iki aligveris
merkezi bulunan kentte M1 Adana tiglincii alisveris merkezi olarak agilmistir. Ancak kendinden 6nceki
aligveris merkezlerinin bolgesel aligveris merkezi olmasi, ek fonksiyonlarinin olmamasi gibi nedenlerle
M1 Adana kentte bir ilk niteligi tagimaktadir. Bu nedenle M1 Adana 2011 yilina kadar herhangi bir
rekabet i¢inde olmamustir.

M1 Adana’dan sonra 2011 ve 2017 yillarinda iki aligveris merkezi agilmis, nitelik olarak M1 Adana ile
rekabet ortami yaratmistir (Sekil 4).
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Sekil 4: M1 Adana Avm ve Kentteki Diger Aligveris Merkezlerine Uzaklig1

M1 Adana 2009 yilinda biiyiik bir degisim yasamistir. Yapilan ek binalarla 65 magaza ve 67.000 m2
kiralanabilir alanini 100 magaza ve 77.000 m2 kiralanabilir alana yiikseltmistir. Bu biiyiimenin de
tiikketici sayisini karsilamaya yetmemesi nedeniyle 2016 yilinda tekrar bir biiyiime projesi yapilmistir.
Bu projeyle birlikte 85.000 m2 kiralanabilir alan 6ngdriilmiistiir. 2009 ve 2016 yilinda yapilan projelerle
planlamada yaklasimlarin degistigi goriilmiistiir. Ilk planlamada goriilen tamami kapali ve ige doniik,
belirli ilkelere bagh planlama anlayisi esneyerek daha disa doniik ve ¢evreyle baglantili, yenilik¢i ve
modern bir planlama anlayisiyla mekan yeniden kurgulanmustir. Yapilmasi planlanan konut ve is
alanlart diisiiniilerek bati1 yoniinde magazalar diizenlenerek yeni bir giris koridoru olusturulmustur.
Burada da paralel ilerleyen iki sirkiilasyon aksi bulunur ancak planlamadan dolay1 bu akslar kirilarak
devam etmistir. Bu kirilmalarla birlikte yeni alanlar ortaya ¢ikmustir. Bu alanlar ise yapiin yeni
toplanma alanlaridir (Sekil 5, Sekil 6).
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Sekil 5: M1 Adana Avm Kat Plani- ik Hali
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En biiylik degisim yeni yapilan binalar ve mevcut binalara yapilan cephe kaplamalaridir. Bu yeni
cepheler diger Ml Avm yapllarlndan ve kurumsal kimlikten baglmmz bir konsept ile tasarlanmlstlr

Resim 3. 1 Adana Avm Cephesi- Ilk Hali
Resim 4: M1 Adana Avm Cephesi- Mevcut Hali

Mekanla ilgili yapilan en biiylik degisiklik ise M1 Avm konseptinde olmayan agik alan kurgulu aligveris
merkezi anlayisinin projede yer almasidir. Tamamen kapali aligverig merkezi anlayisi yerine agik alanda
aligveris yapabilme, yemek yiyebilme, serbest zaman degerlendirebilme gibi aktivitelere imkan
saglayan acik alan kurgulu bir tikketim mekani anlayis1 M1 Avm yapilar arasinda ilk kez burada
uygulanmistir. Bu yeni yapilan agik alanlarda kentsel mekanin ve kamusal yasamin taklidi arttirilmus,
postmodern ¢agin kentsel ve kamusal mekan anlayiginin izleri daha rahat okunmaya baslanmistir (Resim
5).
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Resim 5: M1 Adana Avm’ de Yeni Yapilan A¢ik Alanlar

Bu acik alanlar1 ise ‘Moda Sokag1’ ‘Lezzet Meydani’ gibi kentsel mekana ait sokak, meydan gibi
terimlerle tanimlayarak tiiketicilerin kendilerini gergek bir sokak ya da meydanda hissetmeleri
amaglanmigtir. Kentsel mekanin bilesenleri agik bir sekilde taklit edilmistir (Resim 6 ve Resim 7).

P s

.Résim 7: Moda Sokagi
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M1 Adana bilyiime projesinde 6ngoriilen baska bir konsept ise aligveris merkezi ve yasam merkezi
anlayisidir. Bu anlayis ekseninde mevcut alan iizerinde 132.000 m2 konut alani yapilmasi
Ongoriillmiistiir. Proje siireci devam etmektedir (Sekil 7).

Sekil 7: M1 Adana Avm Biiyiime Projesi Tasarimi

DEGERLENDIRME VE ONERILER

Degisen tiiketim kiiltiirline gére mekanlarin da degisim ihtiyaci1 dogmustur. Tiiketim mekanlar1 kendisi
de tiiketilen bir mekén olarak zaman iginde eskimis ve anlamimni yitirmeye baslamistir. Bu nedenle
aligveris mekanlarinin kendini yenilemesi ve yeni egilimlere cevap verebilen mekanlara donlismesi
gerekmektedir.

M1 Adana Avm yenileme projesinde 6rneklendigi gibi, plan bazinda ekleme ¢ikarmalar, cephede imaj
degisikligi yapilabilecek ilk caligmalardir. Konsept anlayisinda degisiklik de yapilabilir. Aligveris
merkezi konut alanlar, is merkezleri gibi ek fonksiyonlar ile desteklenerek karma kullanimli alanlar
tasarlanabilir. Boylece aligveris merkezi, konut ya da is merkezinden olusan yasam komplekslerine
doniisebilir. Mekan konfigiirasyonunda da yenilikler yapilabilir. M1 Adana’ da oldugu gibi agik alan
kurgulu mekanlar eklenebilir, kapali aligveris merkezi yerine acgik hava aligveris merkezine
donustiriilebilir.

Yapilan tim bu mekansal miidahaleler ve konsept degisiklikleri ¢agimizin tiiketicisinin beklentileri
dogrultusunda yapilmalidir. Bdylece mevcut bir aligveris merkezi fiziksel dmriinii tamamlamadan atil
duruma gelmekten kurtarilabilir, ekonomik ve mekansal anlamda fonksiyonunu devam ettirebilir.
Gilinlimiiziin en 6nemli sorunlarindan biri olan hizlica tiiketip yok etme anlayis1 yerine makul ¢oztimlerle
stirdiiriilebilir bir anlayis gdzetilmelidir.
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